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Esta propuesta está diseñada con la finalidad de aumentar el impacto del PRD Estado de México 

en la entidad a través de las herramientas que da la Comunicación.  

¿QUÉ REALIZA COMUNICACIÓN SOCIAL?  

La comunicación social es crucial para una institución política porque facilita la transparencia, la 

rendición de cuentas y la conexión con la ciudadanía. Permite que los ciudadanos conozcan las 

decisiones y acciones de la institución, fomentando el diálogo y la participación democrática.  

En detalle:  

Transparencia y rendición de cuentas: La comunicación social asegura que la opinión pública 

esté informada sobre las decisiones y acciones de la institución, lo cual es esencial para la 

transparencia y la rendición de cuentas.  

Diálogo y participación ciudadana: La comunicación permite que la institución interactúe con los 

ciudadanos, creando espacios de diálogo y participación para que la ciudadanía pueda expresar 

sus opiniones y ser escuchada.  

Desarrollo de políticas públicas: Una comunicación efectiva puede ayudar a que las políticas 

públicas sean más comprensibles y tengan mayor impacto en la sociedad, ya que permite a la 

ciudadanía comprender las razones detrás de las decisiones y las consecuencias de las acciones.  

Fortalecimiento de la democracia: La comunicación social contribuye a la consolidación de una 

sociedad democrática, ya que fomenta la transparencia, la participación y la rendición de cuentas, 

pilares fundamentales de una democracia.  

Imagen institucional: La comunicación social también juega un papel importante en la construcción 

y mantenimiento de la imagen de la institución, ya que permite que la ciudadanía conozca y perciba 

la institución de manera positiva.  
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En resumen, la comunicación social es una herramienta esencial para que una institución política 

pueda cumplir con su función de servir a la ciudadanía de manera transparente, efectiva y 

democrática.  

Nos encargamos de diseñar y ejecutar estrategias de comunicación que promuevan la imagen, los 

valores, la línea política, iniciativas, personajes, propuestas legislativas y de gobierno del Sol Azteca 

en el Estado de México.  

Esto incluye la administración de redes sociales, la relación e interacción con medios de 

comunicación digitales e impresos, la creación de materiales gráficos, audiovisuales e informativos; 

así como guiones, artículos, crónicas, boletines, invitaciones y convocatorias, además de la 

organización de conferencias de prensa.  

Fortalecer la comunicación institucional del partido en el Estado de México mediante estrategias de 

difusión digital, producción de contenido multimedia y cobertura informativa de las actividades 

partidarias.  

Objetivos:  

A corto plazo, la estrategia de comunicación social política se enfocará en llamar la atención del 

electorado sobre los temas definidos en la estrategia de comunicación política aprobada por la 

dirección estatal, motivar a la opinión pública a favor de una causa, fortalecer la imagen de nuestra 

dirigencia, militancia y del PRD Estado de México como institución política emergente, pero con una 

gran herencia histórica. Esto incluye el lanzamiento de campañas de información, el uso de redes 

sociales para difundir mensajes clave, conferencia de prensa, entrevistas, debates y la participación 

en eventos públicos para interactuar con la ciudadanía.  

• Generar conciencia: Dar a conocer un tema político o una propuesta de política pública al público 

objetivo.  

• Persuadir a la opinión pública: Influir en la opinión de un grupo específico sobre un tema o 

candidato.  

• Movilizar a la opinión pública: Fomentar la participación ciudadana en una causa o evento.  

• Fortalecer la imagen: Mejorar la percepción pública de un candidato o partido político.  

• Contrarrestar la desinformación: Combatir noticias falsas o campañas de desprestigio.  

• Gestionar crisis: Comunicar de manera efectiva ante una situación de crisis o controversia.  
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• Construir alianzas: Fomentar la colaboración con otros actores políticos, grupos de interés o la 

sociedad civil.  

• Medir el impacto: Evaluar la efectividad de las acciones de comunicación a través de encuestas, 

análisis de redes sociales y otros métodos.  

Acciones:  

Campañas de publicidad digital: Lanzar anuncios en línea para llegar a grupos específicos de 

interés.  

Eventos públicos: Organizar ruedas de prensa, debates o conversatorios para interactuar con la 

ciudadanía.  

Utilización de redes sociales: Difundir mensajes, imágenes y videos en plataformas como 

Facebook, Twitter, Tik Tok o Instagram.  

Creación de contenido digital: Producción de videos, podcast, infografías, artículos y otros 

materiales para compartir en línea.  

Colaboraciones con influencers: Buscar el apoyo de personalidades influyentes en redes sociales 

para ampliar el alcance de los mensajes.  

Comunicación con los medios: Realizar entrevistas, dar declaraciones públicas y construir 

relaciones con periodistas.  

Integración Área de CSPRDEDOMEX  

El coordinador de comunicación social es responsable de gestionar la comunicación entre el Partido, 

su militancia y la ciudadanía, con el objetivo de informar, educar y fomentar la participación. Su labor 

implica planificar, ejecutar y evaluar estrategias de comunicación para difundir información de 

manera clara y oportuna, así como gestionar la imagen institucional y las relaciones con los medios.  

En detalle, las tareas de un coordinador de comunicación social pueden incluir:  

Planificar y desarrollar estrategias de comunicación: Definir los canales y mensajes más 

efectivos para llegar al público objetivo.  

Gestionar la imagen institucional: Cuidar la coherencia y el buen nombre de la entidad.  

Relaciones con los medios: Atender a periodistas y gestionar la información que se publica sobre 

la entidad.  
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Creación y difusión de contenido: Elaborar materiales informativos (artículos, videos, infografías, 

etc.) para diferentes plataformas.  

Manejo de redes sociales: Gestionar las cuentas y contenidos en redes sociales, creando 

campañas y monitoreando la interacción con la audiencia.  

Organización de eventos: Planificar y gestionar eventos de comunicación como ruedas de prensa, 

conferencias y jornadas.  

Gestión de crisis: Elaborar protocolos y actuar ante situaciones de comunicación delicadas.  

Medición y evaluación: Analizar el impacto de las campañas de comunicación y realizar ajustes si 

es necesario. 

Coordinación interna: Trabajar en colaboración con otros departamentos para asegurar una 

comunicación coherente y efectiva.  

Producción de contenido audiovisual.  

(Trabajo en campo, cabina de Radio y video Podcast)  

Responsable: Producción Audiovisual.  

 

1. Video institucional  

Un video institucional es importante porque permite a una institución política comunicarse de forma 

más efectiva, fortalecer su marca e identidad y conectar con su público objetivo. Ofrece una visión 

completa del partido, sus valores, objetivos y actividades, de una manera atractiva y fácil de 

entender.  

Beneficios de un video institucional  

Comunicación efectiva: El video transmite información de manera más rápida y atractiva que otros 

formatos, como textos o imágenes.  

Fortalecimiento de la marca: Ayuda a construir una imagen positiva y memorable del partido, 

mostrando su identidad y valores.  

Conexión con el público: El video permite conectar con los espectadores a un nivel más profundo, 

generando confianza y aumentando el compromiso.  
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Presentación de la institución: Permitirá dar a conocer la historia, la misión, la visión y los valores 

del Partido de la Revolución Democrática en el Estado de México de manera clara y concisa.  

Promoción de acciones y posturas políticas: El video puede ser utilizado para mostrar las 

acciones y posturas políticas del partido de manera atractiva y persuasiva. Mejora la experiencia del 

simpatizante: Un buen video institucional puede ayudar a los militantes potenciales a entender mejor 

al partido y sus ideales.  

Mayor alcance y visibilidad: El video puede ser compartido fácilmente en diferentes plataformas, 

lo que aumenta el alcance y la visibilidad de la empresa.  

Generación de confianza: La transparencia y la autenticidad que se pueden transmitir en un video 

institucional ayudan a generar confianza en el partido.  

Retención de usuarios: El video permite captar y retener la atención de los espectadores, lo que 

aumenta la probabilidad de que recuerden al Sol Azteca. 

Estrategia de marketing efectiva: El video puede ser utilizado como una herramienta clave en la 

estrategia de marketing del Partido, ayudando a alcanzar sus objetivos.  

Con base en lo anterior se han planteado las siguientes tareas con la finalidad de impulsar de una 

manera más orgánica y variable la comunicación social del partido.  

- Producción de materiales audiovisuales (reels, reportajes, entrevistas, informativos y de color; así 

como videos cortos, narrativos y/o descriptivos) para redes sociales y Prensa.  

- Habilitación de una cabina para producción de Podcast.  

- Producción y administración de Podcast semanales  

 

2. Importancia del Podcast  

El podcast es un medio de comunicación importante porque permite una comunicación más personal 

e íntima, se adapta a diferentes formas de consumo y puede ser una herramienta efectiva para la 

educación, la promoción de marcas y la creación de comunidades.  

Puntos a favor del podcast:  

Comunicación personal e íntima: La voz humana transmite emociones y matices que los textos o 

videos no pueden, generando confianza y conexión entre el creador y el oyente.  
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Adaptación a nuevas formas de consumo: El podcast se puede escuchar en cualquier momento 

y lugar, lo que lo hace ideal para personas con poco tiempo o que buscan aprender o informarse 

mientras hacen otras actividades.  

Marketing y promoción: Las instituciones y profesionales pueden usar los podcasts para 

promocionar sus experiencias e ideales, generar seguidores y conectar con su público objetivo. 

Creación de comunidades: Los podcasts pueden ser una plataforma para la interacción y 

participación de los oyentes, quienes pueden compartir comentarios, preguntas o sugerencias.  

Profundización en temas específicos: Los podcasts pueden explorar temas complejos y 

detallados, ofreciendo una alternativa a la información rápida y superficial de otros medios.  

Herramienta para la construcción de sentido social: El formato conversacional y la intimidad que 

genera el podcast fomentan la conexión entre creadores y oyentes, permitiendo la construcción de 

sentido social.  

En resumen: El podcast es una herramienta versátil y poderosa que puede ser utilizada para 

una amplia gama de propósitos, desde la educación y la promoción hasta la creación de 

comunidades y la comunicación personal. Su flexibilidad, bajo costo y capacidad para 

conectar con la audiencia lo convierten en un medio de comunicación cada vez más popular 

y relevante.  

Por lo anterior se propone la construcción de una cabina para la producción de un video podcast 

semanal en el que participen dirigentes, militantes, simpatizantes y personajes destacados del 

Estado de México. 

 Para la difusión de cada episodio se generarán materiales gráficos y reels con los momentos más 

relevantes.  

 

3. Fotografía:  

Responsable: Área de Producción fotográfica  

La fotografía institucional es crucial para la identidad visual de una empresa o institución, ya que 

refuerza su imagen profesional, transmite sus valores y crea una conexión emocional con su 

audiencia. Permite mostrar el entorno de trabajo, el equipo, la calidad de los productos o servicios, 

y la cultura organizacional de manera atractiva y auténtica.  
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Beneficios clave de la fotografía institucional:  

Creación de una impresión positiva: Una buena fotografía transmite profesionalidad y confianza, 

generando una primera impresión sólida.  

Comunicación de valores: Las imágenes pueden reflejar la cultura, la filosofía y los valores de la 

institución, mostrando su identidad a través de la imagen.  

Humanización de la marca: Presentar al equipo de trabajo y sus valores a través de fotografías 

ayuda a humanizar la marca y crear una conexión emocional con la audiencia.  

Diferenciación de la competencia: Una imagen distintiva y auténtica ayuda a la institución a 

destacarse del resto, mostrando su personalidad y valores únicos.  

Mejorar la moral del equipo: Las fotografías de oficinas corporativas pueden aumentar el sentido 

de pertenencia y motivación de la estructura administrativa y de dirección.  

Fortalecimiento de la imagen institucional: Una imagen corporativa positiva puede atraer 

simpatizantes, mejorar las relaciones con los militantes y facilitar el fortalecimiento de la identidad 

partidaria.  

Ejemplos de aplicación:  

Sitio web del PRDEDOMEX: Las fotografías de calidad son esenciales para una buena 

presentación en línea. Materiales de marketing: Folletos, catálogos y presentaciones pueden usar 

fotografías para atraer la atención y comunicar la marca de manera más efectiva.  

Redes sociales: Publicar fotografías profesionales en redes sociales puede ayudar a la empresa a 

humanizar su marca, interactuar con su audiencia y construir una comunidad en torno a ella.  

Eventos del PRDEDOMEX: Capturar momentos importantes en eventos, como conferencias, foros 

o reuniones, puede ayudar al partido a mantener una imagen positiva y a generar contenido de 

valor.  

En resumen: La fotografía institucional no es solo una cuestión estética, sino una 

herramienta estratégica para construir una marca sólida, comunicar los valores de la 

empresa y conectar con la audiencia de manera efectiva.  

A través de una cobertura constante de las actividades de la dirección Estatal del Partido, 

procurando siempre hacer destacar la imagen de sus integrantes y principalmente de sus 

simpatizantes, así como de las acciones y posiciones políticas de nuestra institución.  
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De cada actividad se elaborarán materiales para redes sociales, así como para los medios de 

comunicación impresa y digital. Sesiones fotográficas a autoridades, dirigentes, líderes estatales y 

municipales. Imágenes institucionales que destaquen al PRD de otras fuerzas políticas en redes 

sociales y medios de comunicación. Producción de material gráfico para campañas digitales y 

promoción de eventos.  

 

4. Diseño Gráfico.  

Responsable: Producción de Diseño.  

El diseño gráfico es crucial en la comunicación visual porque transforma mensajes e ideas en 

imágenes impactantes y comprensibles, facilitando la transmisión de información y la creación de 

una imagen de marca coherente. Su importancia reside en su capacidad para comunicar de manera 

clara, concisa y efectiva, utilizando elementos visuales como colores, tipografías y composiciones 

para lograr un impacto visual que capte la atención y facilite la comprensión.  

El diseño gráfico en la comunicación visual es importante por varias razones:  

Facilita la comprensión: A través de imágenes, gráficos e infografías, se pueden representar datos 

complejos de manera sencilla, haciendo que la información sea más accesible para el público.  

Crea una identidad de marca: Un diseño gráfico bien ejecutado ayuda a construir una imagen 

coherente y memorable de una marca, generando confianza y reconocimiento en el público.  

Persuade y motiva: El diseño gráfico puede ser utilizado para influir en las decisiones del público, 

generando interés, entusiasmo o acciones específicas a través de mensajes visuales persuasivos.  

Mejora la experiencia del usuario: En el entorno digital, el diseño gráfico es fundamental para 

crear interfaces intuitivas y atractivas, facilitando la navegación y la interacción con plataformas web 

y aplicaciones.  

Involucra emociones: El diseño gráfico puede evocar emociones y conectar con el público a través 

de la selección de colores, tipografías y elementos visuales que transmitan un mensaje específico.  

Aplica el lenguaje no verbal: Las imágenes y la composición visual juegan un papel fundamental 

en la comunicación, transmitiendo mensajes y emociones sin necesidad de palabras.  

Adapta la información a la audiencia: El diseño gráfico permite adaptar la información a diferentes 

públicos, utilizando elementos visuales que sean relevantes y atractivos para cada grupo objetivo.  
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Crea un mensaje impactante: Un diseño gráfico bien pensado puede crear un mensaje visual 

memorable y persuasivo, que se quede grabado en la mente del público y genere una respuesta 

deseada.  

Ayuda a destacar en la competencia: En un mercado competitivo, el diseño gráfico es esencial 

para que una marca se destaque y sea fácilmente reconocible entre la competencia.  

Contribuye a la innovación: El diseño gráfico puede impulsar la innovación al crear soluciones 

visuales creativas y originales que transmitan un mensaje de manera efectiva y atractiva.  

Como podemos observar, la naturaleza de esta área la hace indispensable para un buen 

desarrollo de la Coordinación de Comunicación Social, la generación de materiales gráficos 

es primordial primeramente para:  

1. Administración y actualización de la página WEB  

2. Elaboración de imágenes institucionales para redes sociales, medios de comunicación y 

para materiales publicitarios y de propaganda.  

 

5. Caricatura Política 

Responsable: Caricaturista  

La caricatura política es una herramienta crucial para la crítica social y el debate público.  

Sirve para comunicar mensajes de manera lúdica y accesible, a menudo desafiando el discurso 

dominante del poder. Su importancia radica en su capacidad para generar reflexión, promover el 

humor y analizar la realidad política de forma crítica.  

Importancia de la caricatura política:  

Crítica social y política: Las caricaturas pueden satirizar o criticar a líderes políticos, partidos o 

instituciones, generando debate y cuestionamiento.  

Comunicación visual: Permite expresar ideas complejas de manera rápida y fácil, llegando a un 

público amplio.  

Arma de oposición: La caricatura puede ser utilizada como herramienta para defender causas y 

oponerse a políticas.  
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En resumen: La caricatura política es una forma de arte y comunicación con un poder 

significativo para influir en la opinión pública, fomentar la reflexión y generar debate sobre 

temas políticos y sociales. Por lo cual consideramos necesario que cada semana se realicen 

por lo menos tres caricaturas políticas o sociales sobre los distintos temas coyunturales o 

que estén incluidos en nuestra agenda.  

 

6. Redes Sociales.  

Responsable: Social Media Management  

Las redes sociales son cruciales para los partidos políticos por su capacidad de comunicación 

directa con el electorado, permitiendo una interacción más personalizada y efectiva. También 

facilitan la publicidad segmentada y la monitorización del sentimiento del público, así como la 

difusión de información proselitista y la movilización política.  

Elaboración:  

Comunicación directa y personal: Las redes sociales permiten a los partidos conectar 

directamente con sus seguidores y simpatizantes, superando las limitaciones de los medios 

tradicionales.  

Publicidad segmentada: La publicidad en redes sociales permite dirigir los mensajes a grupos 

específicos de votantes, aumentando la efectividad de las campañas.  

Monitorización del sentimiento del electorado: Las plataformas sociales ofrecen información 

valiosa sobre las opiniones y reacciones del público ante los mensajes de los partidos.  

Difusión de información proselitista: Las redes sociales son un vehículo eficaz para difundir 

mensajes proselitistas, información sobre eventos, y la agenda política de los partidos.  

Movilización política: Las redes sociales pueden ser utilizadas para movilizar a los seguidores, 

organizar manifestaciones, y fomentar la participación ciudadana en la política.  

Nivelación del campo de juego político: En un entorno con acceso a la tecnología y mayor 

audiencia, las redes sociales brindan a partidos con pocos recursos económicos una oportunidad 

para dar a conocer sus plataformas.  

Potencial para la desinformación y la polarización: Es importante tener en cuenta que las redes 

sociales también pueden ser utilizadas para difundir información falsa y polarizar al público. 
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Adaptación a las nuevas tecnologías: La importancia de las redes sociales se ha incrementado, 

sobre todo en el ámbito electoral, donde las nuevas tecnologías han cobrado mayor relevancia.  

Rendición de cuentas: La transparencia y la apertura a la rendición de cuentas a través de las 

redes sociales han reforzado la importancia de su uso por parte de los gobiernos.  

Promover la estrategia del PRD Estado de México de acuerdo con el plan que presente y 

apruebe la Dirección Estatal (Causas, banderas, derechos, iniciativas y posicionamientos 

que tendrá el partido ante las temáticas nacional, estatal, municipal y de coyuntura ante 

distintos temas de interés).  

- X: Cobertura en tiempo real de eventos, declaraciones y posturas del partido.  

- Facebook: Publicaciones de actividades, transmisiones en vivo, comunicados y entrevistas.  

- Instagram: Creación de contenido visual atractivo: reels, carruseles y videos cortos.  

- TikTok: Contenido dinámico con énfasis en las luchas sociales y posicionamiento del PRD.  

- Interacción y respuesta a la comunidad digital para fortalecer el vínculo con la ciudadanía.  

 

7. Logística.  

Responsable: Titular del Área Comunicación Social 

La logística en un partido político es crucial para el éxito de sus actividades, especialmente durante 

campañas electorales. Abarca la planificación, organización y ejecución de tareas esenciales como 

la movilización de personas, la gestión de recursos, la distribución de materiales y la garantía de la 

seguridad. Una logística eficiente permite al partido alcanzar sus objetivos políticos de manera 

efectiva.  

Importancia de la logística en un partido político:  

Campañas electorales: La logística es fundamental para el éxito de las campañas. Permite 

movilizar a simpatizantes, organizar eventos, distribuir propaganda y garantizar que los candidatos 

estén presentes en los lugares estratégicos.  

Organización de eventos: La logística es clave para la planificación y ejecución de eventos 

políticos, como mítines, reuniones y debates. Esto incluye la selección de lugares, la gestión de la 

seguridad, la organización de la logística de transporte y la coordinación de los participantes. 
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Distribución de materiales: La logística se encarga de la distribución de materiales de campaña, 

como folletos, volantes, carteles y publicidad en general.  

Relaciones con la prensa: La logística puede apoyar las relaciones con la prensa, coordinando 

ruedas de prensa, entrevistas y la distribución de información a los medios de comunicación.  

En resumen, la logística en un partido político es una pieza clave para el éxito de sus actividades, 

especialmente durante las campañas electorales. Una logística bien planificada y organizada 

permite al partido alcanzar sus objetivos políticos de manera más eficiente y efectiva.  

 

8. Edición y Producción de Revistas Digitales  

Responsable: Titular del Área Comunicación Social, Equipo Editorial y Creación de Contenido junto 

con Diseño Gráfico.  

Periódicamente realiza la edición de 3 revistas digitales, las cuales se publican de forma bimestral 

y semestral.  

• Revista Debate: Espacio de análisis y discusión sobre temas políticos, económicos y sociales de 

actualidad.  

• Revista Mujeres, Política e Izquierda: Publicación enfocada en promover los derechos de las 

mujeres, la equidad de género y la participación política.  

• Revista Política Revolucionaria: Revista que aborda temas de izquierda, movimientos sociales 

y la transformación política en el Estado de México.  

La comunicación editorial a través de revistas digitales es importante porque ofrece una serie de 

ventajas sobre la versión impresa, como mayor accesibilidad, interacción y flexibilidad.  

Las revistas digitales permiten a los lectores acceder a contenidos desde cualquier lugar del mundo 

con conexión a internet, y facilitan la inclusión de elementos multimedia como videos, audios y 

enlaces interactivos. Además, la comunicación editorial en línea es más económica y ecológica, 

reduciendo costos de producción, impresión y distribución.  

Ventajas de la comunicación editorial en revistas digitales:  

Mayor accesibilidad: Las revistas digitales son accesibles desde cualquier dispositivo con 

conexión a internet, lo que permite a los lectores leerlas en cualquier lugar y momento.  
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Mayor interacción: La inclusión de elementos multimedia y enlaces interactivos permite a los 

lectores interactuar con los contenidos y participar en encuestas, generando una mayor participación 

y comprensión.  

Mayor flexibilidad: Las revistas digitales se pueden actualizar fácilmente, lo que permite a los 

editores añadir nuevos contenidos o corregir errores de forma rápida.  

Menores costos: La producción, impresión y distribución de revistas digitales son más económicas 

que las de las revistas impresas.  

Alcance global: Las revistas digitales pueden llegar a una audiencia global sin limitaciones 

geográficas, lo que amplía su alcance y potencial de impacto.  

Mayor personalización: Los editores pueden adaptar las revistas digitales a las necesidades y 

preferencias de sus lectores, ofreciendo una experiencia más personalizada.  

La comunicación editorial a través de revistas digitales ha transformado la industria editorial, 

permitiendo a los editores llegar a una audiencia más amplia y diversa, y ofreciendo a los lectores 

una experiencia de lectura más interactiva y personalizada. La digitalización ha abierto nuevas 

oportunidades para la comunicación editorial, como la creación de contenido multimedia, la 

interacción con los lectores y la medición de resultados.  

En resumen, la comunicación editorial en revistas digitales es un medio eficaz y versátil que ofrece 

numerosas ventajas sobre la versión impresa, contribuyendo a la democratización del conocimiento 

y a la creación de una experiencia de lectura más interactiva y personalizada.  

Distribución:  

• Publicación en formato digital y accesible en el sitio web del PRD Estado de México.  

• Difusión a través de redes sociales.  

• Inclusión de secciones de opinión, análisis y entrevistas con especialistas y figuras políticas del 

partido.  

• Producción de contenido multimedia complementario: Las revistas incluyen infografías y 

resúmenes visuales de los temas que promueve el Partido de la Revolución Democrática Estado de 

México.  

 



COMUNICACIÓN SOCIAL 

9. Evaluación y Ajustes  

Responsable: TitulaR del Área de Comunicación Social  

Evaluar un plan de trabajo en materia de comunicación social es crucial para asegurar su eficacia y 

relevancia a largo plazo. Permite identificar qué funciona bien, qué se puede mejorar, y si los 

objetivos se están alcanzando.  

Esto nos permitirá:  

Medición de la eficacia: La evaluación permite medir si el plan está logrando los objetivos 

propuestos, si los mensajes son bien recibidos por la audiencia, y si los canales de comunicación 

son los más adecuados.  

Identificación de fortalezas y debilidades: Ayuda a identificar qué aspectos del plan son exitosos 

y cuáles necesitan ser mejorados o ajustados.  

Ajustes y mejoras: Con base en los resultados de la evaluación, se pueden realizar los ajustes 

necesarios en el plan para optimizar su impacto y resultados.  

Asegurar la relevancia: En un entorno social dinámico, la evaluación permite adaptar el plan a los 

cambios y asegurar que siga siendo relevante y efectivo.  

Optimización de recursos: Identificar qué acciones son más rentables permite optimizar el uso de 

recursos como tiempo, dinero y personal.  

Vinculación con la sociedad: Un plan de comunicación social evaluado de forma efectiva puede 

fortalecer la vinculación entre la institución y la sociedad.  

CONCLUSIONES  

La coyuntura en la que se está consolidando el PRD Estado de México como partido local, 

representa una gran oportunidad para fortalecer la imagen del partido, conectar con la ciudadanía y 

consolidar su presencia en el ámbito digital. Esta labor será clave para construir un mensaje claro, 

cercano y efectivo que impulse al PRD como la mejor alternativa política en el estado.  

******* 


